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High-Tech-Center Tagerwilen wichst

Zweite Bauetappe bis Herbst 1994 fertiggestellt — Dienstleistungsangebot

g. Das High-Tech-Center (HTC)
Tigerwilen segelt auf Erfolgskurs.
1991 wurde das HTC 1, die erste
von drei in sich abgeschiossenen
Bauphasen realisiert. -Die Rium-
lichkeiten sind voll an 16 innovative
Unternehmen vermieter. Jetzt
entsteht das HTC 2. Auch wurde
das Erscheinungsbild neu gestaltet,
wie die High-Tech-Center AG am
Donnerstag mitteilte.

Das High-Tech-Center in Tigerwilen
bietet seinen Mietern nicht nur komfor-
table Raumlichkeiten, sondern auch eine
hervorragende Infrastruktur an. Die
Dienstleistungspalette umfasst neben
dem Bereich Unternehmensberatung die
Moglichkeit, die Administration des
HTC-Service-Centers zu nutzen. Die
Unternehmensberatung schliesst bei-
spielsweise den Support bei der Unter-
nehmensgriindung ein.

Administrative Arbeiten

Auf Wunsch werden von HTC-Mitar-
beiterinnen und Mitarbeitern alle anfal-
lenden administrativen Arbeiten des
Geschiiftsalltags iibernommen, wie Be-
dienung von Telefonzentrale und Fax,
Bearbeitung der eingehenden Post. elek-
tronische Zeiterfassung oder auch Se-
kretariatsarbeiten und die Betreuung des
Rechnungswesens.

Strukturen gemeinsam nutzen
Diese gemeinsame Nutzung admini-
strativer Strukturen leistet laut Commu-
nique einen effizienten Beitrag, wenn es
darum geht, organisatorische Vorginge

Das HTC-Fiihrungstrio: Jan Larsson (Direktor), EIis Larsson (Leiterin
Dienstleistungscenter) und Hansjorg Fasnacht (Verwaltungsratsprdsident).

zu vereinfachen beziehungsweise Fixko-
sten fiir administrative Arhbeiten zu mi-
nimieren. Zudem stehen den Mietern
Sitzungsriume zur Verfiigung. Eine wei-
tere Besonderheit ist das HTC-«Biiro-
hotels. das Temporirburos anbietet.

Trigerin ist die HTC High-Tech-Cen-
ter AG mit Sitz in Tigerwilen. Die zweite
Etappe mit einer Gesamtfliche von 3900
Quadratmetern soll im Herbst 1994 fer-

tiggestellt sein. «Die zweite Etappe des -

High-Tech-Centers. HTC 2. baut auf das
solide Fundament des Erfolgs. das iiber-
zeugend etablierte Projekt HTC 1.
heisst es im Communigué weiter. Es

handle sich um ein Umfeld. das vernetz-
tes Denken unterstiitze und gemein-
schaftliche Losungen {érdern wolle.

Denkanstisse

Auf der Suche nach neuen Koopera-
tionsmodellen fiir Wirtschaft. Wissen-

.schaft und Politik erblicken die HTC-

Verantwortlichen in ihrer Einrichtung
konstruktive Denkanstosse von allge-
metner Bedeutung.

Neu gestaitetr wurde die Corporate:
[dentity. das Erscheinungsbild des HTC..
Das neue Logo signalisiere daber deni
Willen und die Kraft, die Zukunft mit-
zugestalten.




